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1971-ben végzett a Marx Karoly Kozgazdasagtudomanyi Egyetemen, majd a Pécsi
Kihelyezett Tagozatan oktatéja lett. Az oktatdi palya lehetéségeinek kdszonhetéen kilsé
kutatasok formajaban szamos gyakorlati feladat megvaldsitasaban is részt vett. Ekkor védte
meg doktori értekezését is.

1974-t6l az Idegenforgalmi Propaganda és Kiad6 Vallalat munkatarsa volt. 1976-t6l nyolc
évig a briisszeli Nemzetkdézi Idegenforgalmi Dokumentaciés Kozpont Ugyvezetd
igazgatojaként idegenforgalmi lapok kiadasa, szerkesztése, hirdetéseinek akviralasa,
nemzetkdzi rendezvények szervezése és idegenforgalmi dokumentacios tevékenység voltak
a legfontosabb teendék.

1984-ben hazatérve ismét az Idegenforgalmi Propaganda és Kiadé Vallalat nemzetkozi
igazgatdjaként dolgozott. Fontos marketing feladat volt egy Uj utazasi iroda elinditasa, piaci
pozicionalasa, vevokorének kialakitasa, kulfoldi viszonteladdk haldzatanak kiépitése,
stratégia és arpolitika kialakitasa és ennek keretében mikodott elsé hazai PR
ugynokségként a Welcomepress, amely az idegenforgalom igényeit elégitette ki.

1989-t61 a HUNGEXPO Rt. marketing igazgatéjaként a vallalat-atalakitas egyik vezetdje
lett, 0j kiallitasi és vasarprogram (pl. Foodapest, C+D, Promotion, stb.) kialakitasa
kovetkezett, tudatos torekvések a kiallitdk és a latogatdk szokasainak megvaltoztatasara, Uj
arrendszer és szolgaltatasi csomag szlletett, felallt egy Uj kulfoldi és hazai értékesitési
szervezet, kiallitasokhoz alkalmas eladaso6sztonzok, reklameszkozok szllettek.

1992-t6l a McDONALD's magyarorszagi képviselete dinamikus fejl6édési Utemet diktald
nagyvallalatta alakult at. Marketing igazgatoként feladata feldlelte a teljes marketing
tevékenységet a tudatos tervezési tevékenység kialakitasatol, uj célcsoportok felkutatasatol,
Uj termékek bevezetésén és U] arpolitikdn at egészen a belsé és kils6 kommunikacid
felépitéséig és mikodtetéséig. Az USA-ban kdzismert Hamburger University in Chicago
marketing szakanak elvégzése, média tréning és szamos marketing és kommunikacios
konferencia bizonyara hozzgjarult a sikerekhez. Az USA-ban elnyert PR-dij els6 volt Kdzép-
és Kelet Eurépaban.

1997 marciusatol a Siemens Nemzeti Vallalatcsoport kommunikaciés igazgatéja.

2001. oktéber 1-jétdl a vallalat stratégiai és kommunikaciés igazgatéja. Ennek soran
felelésségi kore a teljes koér(i marketing tevékenység, mint a stratégiai tervezéstél, az
értékesitési rendszer fejlesztésén at a cég és termékkommunikacioig bezardlag minden.
2005-t61 a MAV Személyszallitasi lizletdg marketing és értékesitési igazgatojaként
alapvetd cél a szervezet atalakitasa volt. Az allami monopdliumként kényelmesen miikédé
szervezetet piaci alapokon gondolkodd, utascentrikus vallalkozassa torténé atalakitasa soran
szukséges volt els6ként egy hosszu tavu stratégia felallitasa, amelyhez illesztve
valésulhatott meg a menetrend atalakitasa, az értékesitési rendszer ujjaszervezése, Uj
arpolitikai lehetéségek feltarasa, és egy aktivabb, eredményesebb kommunikacio
kialakitasa. Mindez a marketing és értékesitési igazgatoé hataskorébe tartozott.

2007-t61 a BP International Business Promotion uUgyvezetdé igazgatéjakként 6nallo
tanacsaddi vallalkozas Uzemeltetése, tébb vallalkozas kiilsé tanacsaddja.

A Budapesti Gazdasagi Foiskola cimzetes docense, 6raadé tanar a Moholy-Nagy
Mivészeti Egyetemen, vendégtanar a Budapesti Uzleti és Kommunikaciés Féiskolan.

Igazsagligyi szakért6, a Magyar Marketing Szovetség regisztralt szakértdje.

Tagja a Magyar Marketing SzGvetség, a Magyar Reklamsz6vetségnek, a Magyar PR
Szovetségnek, a Magyar Ujsagirok Szovetségének is.

Rendszeresen oktat és publikal.



