Magyar Hirlap (1997. december)

Sponsorare necesse est...

lead: Amikor az egyik biztosité cég felmondta szponzori szerzédését a Magyar
Olimpiai Bizottsaggal, am napokon beliil bejelentették a helyébe 1épé masik biztositét,
a legizgalmasabb kérdés az volt, hogyan is lehetett ilyen gyorsan Gjabb tdAmogatoét
talalni? A szakmai kérdés azonb an igy hangzott: ami nem j6 az egyik biztositonak,
miért j6 egy masiknak? Na és a fél foci NB I, Varszegitdl Stadlerig? Vagy arrol
mostanaban inkdbb ne?

Nem csak Friderikus Sandor, de Kepes Andras vagy Frei Tamas miisorai sem johettek
volna létre, ha nincs a ... Es persze a Kisvaros és a tobbi sem....

Az egészségugy? Mint pl. a szponzorok mozgésitasadban kilénod sen sikeres Il. sz.
gyermekklinika?

JO és rossz példak, vonzo és visszataszitd esetek tarkasaga jellemzi a mai magyar
szponzoralasi korképet. Epp szponzoralasi kultira lenne fejlettebb, mint a piacgazdasag
maga? A még mindig némiképp fekete piacgazdasag (vagy feketepiac gazdasag) mentén
természetesen a szponzordlas is részben fekete pénzekbdl, pénzekkel valésul meg. Pénzt
adni kénnyd, - persze ha van -, tAmogatast nydjtani mar sokkal nehezebb. Ez utébbi ugyanis
mar a gazdalkodasi stratégia része.

Keveredé fogalmak

Sokszor keveredd fogalom a reklam és a szponzoralas.

A sok hasonldsag némi alapot is ad a tisztazatlansaghoz: mindkettd a piaci kommunikacié
kelléke, mindkettd jél alkalmazhatd eszkdz egy név ismertté tétel€hez (marka vagy brand
épités), mindkettd elésegitheti az arculatvaltast. Am amig a reklamtevékenység - eltekintve
az image reklamtodl - legismertebb terlilete mégiscsak az elénydket kinalo akciok,
kampanyok, addig a szponzordlas valds célja, hogy a célcsoport kérében bizalmat épitstink
ki. Masik jelentds eltérés, hogy a reklamok kinalta elénydk a legtébb esetben termékekhez,
szolgaltatasokhoz kétédnek, a szponzoralas inkabb termelék vagy szolgaltaték iranti
bizalomépitést célozza. A legelfelejtettebb kilonbség azonban, hogy amig a reklam
kdzvetlen kapcsolat a hirdetd és a célcsoport kozétt, addig a szponzoralaskor belép egy
harmadik, a szponzoralt. Marpedig épp 6 a kulcsszereplé: olyannak kell lennie, hogy a neki
nyujtott tamogatas szimpatiat, bizalmat valtson ki a célcsoport tagjaiban. A gyakorlatban ezt
felejtik a legtdbbszér mind az adomanyozok, mind pedig a szponzoralast igénylék.

Az adomanyozas, tamogatas, szponzoralas, j6tékonykodas, mecenatira is sokat hasznalt
kifejezések. Kicsit leegyszerlsitve: az adomanyozas (tamogatas) két gy(ijtéfogalmat takar: a
mecenatura (j6tékonykodas, karitativ tevékenység) a sz6 leghagyomanyosabb értelmében
vett j6tékonykodas, a szponzoralas az Uizleti tevékenység része. Az elébbi maganigy, 6nnén
lelki sziikségletlink kielégitésének része, a szponzoralas a gazdasagban fennallé
érdekviszonyok részeként végzett tevékenység.

Szponzoralni kdtelez6?

Az un. piacgazdasag szigoruan raciondlis alapon mikédik. Minden gazdalkodas a céljat - a
profittbmeg maximalizalasat - az arbevétel ndvelésével ill. a kiadasok csokkentésével érheti
el. Az elébbi - a leggyakrabban - a versenytarsaktol elnyert piaci részesedéssel valdsithatd
meg. Csak az a kérdés, hogyan nyerhetjik el versenytarsaink vevéinek jéindulatat, bizalmat?
Erre a kérdésre az egyik lehetséges felelet - masok, mint. pl. image reklam, event marketing,
mellett - a szponzoralas.



A XX. szadzad végére a "racionalis" piacgazdasagnak van egy masik arca is: a szocialis
gondoskodas kényszere. Sokan elemzik, hogy ez a funkcidé hogyan mikédik
Magyarorszagon, de nagyon fontos, hogy nalunk is létrejottek a tamogatasoknak a
nemzetkozi gyakorlatban mar kiprébalt struktarai, mint pl. az adoalap csokkentésének
lehetbsége (szponzordlas) vagy az allampolgarok déntéséhez kapcsolddd - sok vihart kavart
- "1%-o0s torvény" (mecenetara). Az allam nem tud minden kdzellatasi funkciét maga
finanszirozni, még kévésbé megfeleld szinten: megteremtette tehat a lehetéséget, hogy a
kildnbdzd cimeken befizetendd addink felhasznalasanak egy részérdl magunk dénthessiink.
Az a kor, amelyik leginkabb tamogatasra szorul, mint pl. egészségiigy, kultdra, tudomany,
oktatas, kutatas, kornyezetvédelem, sport, biztonsag, igen széles. A sokféle érdek
kiegyenliti egymast, az adomanyok eloszlasa is koveti a tarsadalmi érdekek aranyait.
Kételezé hat a szponzoralas, a szilkség parancsolja ezt.

A szponzoralas maga is raciondlis tevékenység, nem emociondlis: sikerességének - s ez
hosszabb tavon mérhetd is -, feltételei vannak. Nem kérelmekre kell reagélni, hanem
kezdeményezdben (proaktivan) a vallalati Gzletpolitikai stratégia részeként elére kell
megkeresni a majdan tAmogatandok korét. Nem lehet meghatarozé tényezé sem a
személyes ismeretség, sem az, hogy "leirhaté az ad6alapbdl": az elébbi kellemes, az utdbbi
elényds, de egyik sem dénté a cél szempontjabdl. Annak a célnak a szempontjabél, amelyet
a szponzoralas eszkdzként segithet.

Kérniis tudni kell

Baj van a tAmogatasi kérelmekkel is, "szép"példa: pincérverseny megrendezésehez kértek
tamogatast gyorskiszolgalo etteremtdl. Ha tul akarunk l1épni az "én &t ismerem, talan 6 ad"
szinten, meg kell tanulni érvelni: mi az az elény, amit a potencialis adomanyozd kap.
Gondoljunk csak arra, milyen rafinaltan érvelnek az eladok is termékeik, szolgaltatasaik
mellett. Nos a szponzoralast is "el kell adni", a szponzort is meg kell gybzni arrol, hogy
milyen elénydkhdz jut! Az Ggyet képviselni kell tudni, a szakszerliség sokat segithet, de
ebben is még sok a tanulni vald.

Nem utolsé sorban

A szponzorok sokszor a jogos blszkeseg helyett szégyenlések. Pedig a piacgazdasag
kinélta egyik nagy ellenérték a tAmogatdk szaméara a nyilt - mert megérdemelt - buszkeség
lehetbsége: a szponzoralds a sikereseket leginkabb jellemzé tevékenység. S ha a sikeresek
blUszkén és nyiltan szponzoralnak, talan masoknak is vonzé példa lenne, s a keretek is
bévilhetnének ezaltal.

A szponzoralas pénzrol (is) szél. Kényes kérdés, s most sem az a téma, hogy miért ennyi
csak az annyi? Az sem vigasz, hogy ugyanigy kevésnek érzik sajatjukat a télink fejlettebb
€s gazdagabb orszagok kérelmezdi.

"Amit ember valésit meg, emberivé valik" - ez a kétértelmlség jellemzi a mai hazai
szponzoralasi gyakorlatot is. Egyre tébb azonban a jé példa!

Bir6 Péter



